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اکتشافی )ترکیبی از روش کیفی و کمی( بود. در  آمیخته های ورزشی بود. روش پژوهش حاضرمشارکت اجتماعی سلبریتیارائه مدل  پژوهش حاضر، هدف

تکنیک  مضمون و های ورزشی با استفاده از روش تحلیلهای مشارکت اجتماعی سلبریتیمرحله کیفی، از طریق مصاحبه با خبرگان آگاه از موضوع، گونه
در مرحله کمی عوامل شناسایی شده در قالب پرسشنامه پنج ارزشی لیکرت تنظیم شدند و  بندی شدند.مؤلفه شناسایی و دسته 7عامل و  55دلفی در قالب 

یدی نشان داد که مدل مشارکت اجتماعی نفر قرار گرفتند. نتایج حاصل از آزمون تحلیل عاملی تای 872های ورزشی( به تعداد در اختیار نمونه آماری )سلبریتی
 ای وای، مشارکت ورزشی، مشارکت رسانهمشارکت محله المنفعه، مشارکت سیاسی،ای و عاممشارکت خیریه مشارکت مذهبی، شاملهای ورزشی سلبریتی
 توسعه از طریق ورزش مورد توجه قرار گرفته است، نتایجبا توجه به اینکه امروزه در سایر کشورها رویکرد مجازی از برازش مناسبی برخوردار بودند.  مشارکت

ثر ؤهای مختلف اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و اقتصادی مها در حوزههای ورزشی با توجه به نفوذ آنتواند در استفاده از قدرت نرم سلبریتیاین پژوهش می
مشارکت  یآینده خود به منظور توسعه راهبردی یبرنامه تدوین و گذاریسیاست برای پژوهش این نتایج ازتوانند مدیران ورزش کشور میباشد. همچنین 
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 مقدمه
، 1کلنکورفاس)اند شناخته رسمیت به اقتصادی و اجتماعی توسعه ابزار یک عنوانبه را ورزش توانایی است که محققان دهه چند

 استراتژیک روش به ورزش ازکننده  استفاده برندهای ها، ورزشکاران وتیم ها،لیگ ورزشی، هایسازمان (. اخیرا847ً: 8117
 سعهتو هایبرنامه به کمک تلاش برای در اند،مطلوب کرده اجتماعی جهت انجام رفتارهای مختلف هایگروه خودشان را درگیر

، «نرم فعالیت» از استفاده با مشهور (. افراد11: 8117، 8)گیل پرورش هستند و آموزش و جوانان پیشرفت بهداشت، مانند جامعه،
که توصیف کننده  است عمومی دیپلماسی نوعی نرم، فعالیت .کنندمی استفاده سیاسی یا اجتماعی تغییرات در تأثیرگذاری برای

 غییراتغیره برای ایجاد ت و دانان، ورزشکارانموسیقی تلویزیونی، یهاشخصیت بازیگران، از اعم مشهور افراد اجتماعی مانورهای
های جهانی برای مخاطبان به کردن حقوق بشر که از طریق رسانهبرای برجستهخود « ستارهموقعیت » این افراد از. باشدمی

 شوندمی لحسفیر سازمان ملل یا سفیر صنقش عنوان هب هالبریتیبرخی از س مثال، عنوانکنند، بهاستفاده میگذارند، می نمایش
ود. ـشراد شناخته میـزیادی از اف دداـط تعـکه توس چیزی ریتی عبارت است از شخص یاـتعریف ساده سلب (.2: 8112، 3پالمر)

شوند که می همیترو دارای اآن زشوند، بلکه اط تعداد زیادی از مردم شناخته میرو اهمیت ندارند که توستنها از آن هاسلبریتی
ع قشی فرهنگی در نظام معنایی جوامها نگذارد. آنمی ادی از مردم به جایها اثرات عاطفی قابل توجهی بر تعداقدامات سلبریتی

: 8112، 4نایارکنند )می ، شادی، درد و رنج و در مقابل ستایش یا رسوایی دریافتکنند. آنها به هوادرانشان لذتمی امور بازی
 هستند فراگیر چنان مشهور افراد. شوندمی متمایز کاریزما یا استثنایی هایتوانایی با هاییشخصیت عنوانبه هاسلبریتی (. 23
 استعدادی با ادافر تنها نه هاسلبریتی .مشاهده کرد اجتماعی مهم موضوعات تا گرفته تبلیغات از  توان حضور و نقش آنها رامی که

 صنایع توسط که هستند محصولاتی آنها .شوندمی تولید رسانه قدرت طریق از که هستند فرهنگی هایشخصیت بلکه هستند
 فرهنگی، ،ارتباطی از عملکردهای ،رمشهو افراد بنابراین .شوندمی مصرف مخاطبان توسط و شوندمی تولید سرگرمی و ای رسانه

 (.7: 8112 ،5کرایگبرخوردارند ) اجتماعی و اقتصادی

کسب  مندزبرای ساخت یک تصویر خوب از خود در جامعه، علاوه بر تخصص و مهارتشان نیاورزشی ها آنجا که سلبریتیاز 
 6مکارانو ه داگلاس. شارکت اجتماعی آنها در جامعه استها مفردی هستند، یکی از این شایستگی هایشایسیتگیو بهبود 

 تعامل ای غیررسمی اجتماعی مشارکت عنوان، بهاولین سطح. نمودندبندی سطح طبقه مشارکت اجتماعی را در دو (452: 8117)
 رد مشارکت دهند، مانندمی انجام دیگران با شخصی لذت برای افراد که است ییهافعالیت شامل که، باشدمی اجتماعی

 املش که، .باشدمی مدنی مشارکت یا اجتماعی رسمی مشارکتسطح،  دومین .باشدمی سرگرمی و تفریحی هایباشگاه
 رد مشارکت ندارند، مانند آنها به تعهدی هیچ و دهندمی انجام آنها قبال در دیگران منافع برای مردم که است هاییفعالیت
گونه تعریف ( مشارکت اجتماعی را این8111) 7لواسر و همکاران است. اجتماعی مددکاری سساتؤم و خیرخواهانه هایسازمان
 گراجتماعیا هایفعالیت شاملو دارند،  تعامل دیگران با آن در افراد است که هاییفعالیت کلیه اجتماعی شامل مشارکت :کردند

 ارتباط یساز آماده هایی برایفعالیت انجام؛ شوند؛ سطح یکمی بندیدر شش سطح طبقه و .باشدمی مدارجامعه هایفعالیت تا
 نها، سطحآ با خاصی فعالیت انجام بدون دیگران با و خارج شدن از انزوا، سطح سه؛ تعامل با دیگران بودن ؛دیگران، سطح دو با

 مکک دیگران، سطح شش؛ به پنجم؛ کمک ، سطح(اهداف مشترک به رسیدن برای همکاری) دیگران با فعالیتی انجام چهارم؛
 ن؛کلا شنگر و دخر شنگر: داد خیصـتش انومیت را هدعم دریکرو دو کترمشا یهایهنظر و هاهیدگاد باشد. درجامعه می به
 هتوج ردوم ریاختاس عناصر و یطاشر ،هامینهز ن،کلا حسط در و دد میشوتأکی اهرفتار و هاشیاگر ،هاهنگیزا بر د،خر سطح در
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 اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسیلحاظ موضوع، مشارکت به انواع مختلفی چون  به(. 17: 1373د )ریتزر، میگیر ارقر
 گذاریسرمایه انداز،پس تولید، جهت در مختلف اقشار آگاهانه همکاری و حضور معنای به اقتصادی شود. مشارکتمی تقسیم
 در جوییهصرف و زندگی نیاز مورد کالاهای و طبیعی منابع از بهینه مصرف و ترعادلانه و مناسب توزیع تر،مطلوب و بیشتر

ن گروهی به منظور دخالت در تعیی های فردی وت اجتماعی در بردارنده انواع کنشمشارکاست.  زندگی کمیاب منابع از استفاده
 داوطلبانه فعالیت ،مشارکت سیاسی. گیری درباره امور عمومی استبر فرآیندهای تصمیم و تأثیرگذاریسرنوشت خود و جامعه 

ه معنای ب مشارکت فرهنگیاست.  عمومی گذاریسیاست در غیرمستقیم و مستقیم شرکت و رهبران انتخاب در جامعه اعضای
یک جامعه در ابعاد گوناگون زندگی فرهنگی آن های تشکیل دهنده ها و سازماننه، ارادی و آگاهانه افراد، گروهشرکت داوطلبا

: 1325 هادی،پیر ؛181: 1223، 1رحمان) عه پایدار، متوازن و همه جانبه زندگی فرهنگی استتوس گسترش جامعه به منظور
مشارکت  مشارکت در رویدادها،شامل  عدبُ شش در را اجتماعی در مدل خود مشارکت (35: 8112) 8اوواریا و همکاران(. 141
های مذهبی، مشارکت داوطلبانه، مشارکت در فعالیت هایمشارکت در فعالیت باشگاه، مشارکت در ای،محله هایتعاونیدر 

 عدهشت بُرا در اجتماعی  ( در مدل خود مشارکت81: 8113) 3همکاران و همچنین تاکاگی .اندسنجیده درکسب و کار تجاری
شارکت ممذهبی،  مدنی، مشارکت در گروه مشارکت در جنبش داوطلبانه، مشارکت در فعالیت سیاسی، مشارکت در گروهشامل 

 .اندسنجیده سرگرمی مشارکت در گروه و سالخورده شهروندان مشارکت در باشگاه محله، مشارکت در انجمن ورزشی، در گروه
ه شده است. ها اشارکه در ادامه به برخی از آن اندها پرداختهاع ابعاد مشارکت اجتماعی سلبریتیدر تحقیقات قبلی به بررسی انو

 تاگراماینس پیروان برای را خود خیرخواهانه هایفعالیت که ورزشکاراران تأثیر به بررسی (812: 8181)4همکاراناز جمله، کانکل و 
 وی تجاری وجهه رب مثبتی تأثیر ورزشکار، یک توسط خواهانه خیر هایفعالیت که داد نشان نتایج. پرداختند کندمی تبلیغ خود

بررسی برگزاری  ( در تحقیق خود به8114)  5ولتی پرچی و همکاران .کندمی تقویت را او پیروان و ورزشکار بین ارتباط دارد و
ن اعم از خانماناکه هدف این رویداد برای کمک به بینشان دادند و  ندآمریکا پرداخت متحده ایالاتخیابانی فوتبال رویداد جام

ن رویدادها شرکت درخواست کرد که در ای ایحرفه ورزشکاران توان ازارتقا ارزش این رویداد می جهتباشد و زن و مرد می
که  دریافتند( 36: 8181) 6سو و همکارانخانمانان پرداخت نمایند. های مالی خود را به صندوق حمایت از بینمایند و کمک

 افاهد برای را خود شخصی برند تا کندمی ها فراهمسلبریتی برای را هاییفرصت اجتماعی هایرسانه هایعامل سیستم
 در امتیاز و منزلت قدرت، دارای افراد در تحقیق خود دریافت که( 11: 8112) پالمردهند.  توسعه اقتصادی یا اجتماعی سیاسی،

آندره  و رفدرراجر  بکهام،دیوید نقش اشخاصی مثل،  .هستند اجتماعی عدالت طرفدار زیاد احتمال به معین اجتماعی زمینه یک
 از جتماعیا سمت اهداف به را سیاسی توجه و هارسانه منابع، پول، توانندمی که باشندمی مشهور کارآفرینان عنوانبه آگاسی
 جهانی اقتصادی و اجتماعی عدالتیبی خواهندمی که است نرم فعالیت که این نوعی کنند هدایت خود خیریه سساتؤم طریق

یت پ» ، که از آنها تحت عنوان(بودند یا) هستند مشهوری «برندهای» ورزشکاران کنند. این جبران دیگر جاهای و ورزش در را
فوتبال  و هاخانمانبی جهانی جام ( در تحقیق خود دریافتند که، بنیاد845: 8112) 2جاروی و اهرنسشود. می نام برده «7برند

 افراد زندگی در ییرتغ تسهیل برای ورزشیفوتبال و با همکاری ستارگان  از هستند که های غیرانتفاعیخیابانی اسکاتلند، سازمان
 انمان و فقیرخبی که کسانی برای پشتیبانی خدمات به دسترسی و اجتماعی هایفرصت ارتقا منظور به اجتماعی دیده آسیب
یک ورزشکاردر بین مردم  محبوبیت ( در تحقیق خود دریافتند که سطح133: 8112) 2یو و همکارانکنند. می استفاده هستند

 المپیک یهاستاره از هفعالان استفاده. بگذارد تأثیر کشور اعتبار بر کشور سیاسی با یک رهبر تواند برابرمی باشد کهمی آنقدر بالا
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https://www.societalsecurity.com/%D8%A7%D8%AA%D9%85%D8%B3%D9%81%D8%B1-%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C%D8%9B-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D9%BE%D9%86%D9%87%D8%A7%D9%86-%D9%85%D8%B1%D8%AF%D9%85-%D8%AF%D8%B1-%D8%A7%D9%85%D9%86%DB%8C/
https://www.societalsecurity.com/%D8%A7%D8%AA%D9%85%D8%B3%D9%81%D8%B1-%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C%D8%9B-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D9%BE%D9%86%D9%87%D8%A7%D9%86-%D9%85%D8%B1%D8%AF%D9%85-%D8%AF%D8%B1-%D8%A7%D9%85%D9%86%DB%8C/
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دو و دوباشد. می مفید حدی تا برای کشورها آنها اعتبار افزایش هدف با عمومی دیپلماسی هایتلاش در ورزشکاران سایر و
اران های زندگی ورزشکپستی و بلندی در مهم عنصر ی مذهبی یکهامشارکت در فعالیت دریافتند که( 112: 5811) 1همکاران

 شرایط در راخود  آسایش و درونی قدرت امنیت، امید، مذهبی اعتقادات با کنندمی سعی مذهبی ورزشکاران این، بر است. علاوه
 دارد.به همراه را  هارقابت در اضطراب کاهشمهمی درهای مذهبی نقش فعالیتهمچنین  و ها حفظ کنندرقابتدر  سخت
 قدرت برای بنیادی عنوان با هواداران( به صمیمانه )روابط مشهور اقدامات فرا اجتماعی افراددریافت که ( 814: 8115) 8سنتنو

. ثیر بگذارنندأت انتخابات زمان مانند سیاسی هایگیریتصمیم در افرادتوانند بر روی می مستقیم طوربه باشد کهآنها می فرهنگی
 دهندگانیأر دیدگاه بر تأیید مورد احزاب از ورزشکاران و سینما یهاستاره صریح ییدأت ،که دریافت( 472: 8118) 3ناونزهمچنین 

 .گذاردمی تأثیر جوان
اجتماعی، اقتصادی و امروزه ضرورت و اهمیت مشارکت اجتماعی در تمامی سطوح و جوانب مختلف که، با توجه به این

را  هاسیاسی و فرهنگی برای دستیابی به توسعه پایدار بر هیچ اندیشمندی پوشیده نیست، چرا که مشارکت همه جانبه، نابرابری
کند و در نهایت موجب شادی و رضایتمندی در جامعه دهد، همبستگی، انسجام اجتماعی و  وحدت ملی را تقویت میمی کاهش

 اجتماعی تفعالی یک ای در جامعه دارند، اگری ورزشی نقش سازندههاسلبریتیتوان گفت که، میدر این راستا  کند.می را فراهم
 مردم جامعه در بینمشهور ورزشکاران  .شوندمی آن درگیر بیشتر هواداران باشد، متصل ورزشی شخصیت یا تیم سازمان، یک به
برای ا ر، بدون شک انگیزه های اجتماعی و داوطلبانهفعالیت نها درآ. و حضور شوندمی عنوان الگو و شخصیت مرجع شناختهبه

 عمومی اقناع قدرت چرا که آنها از .را چند برابر خواهد کردهای داوطلبانه و فعالیتی مختلف در امداد رسانی هاحضور گروه
 باعث خود قدرت از طریق و کندمی ارتباط برقرار مردم عموم توانند بامیو ملی های اجتماعی ی رسانهواسطهآنها به. برخوردارند

رسد که با این وجود به نظر میجامعه نقش فعالی را ایفا کنند.  فرهنگ مشارکت اجتماعی در ترویج شوند و در اجتماعی تحرک
های مادی، برد و باخت مسابقات، نتایج رقابت، ها، و مدیران ورزشی بیشتر بر جنبهها، لیگسازمانبرخی از در در صنعت ورزش، 

 همچنین به نقشنقش معنوی ورزش و و اهمیت  بهمنفعت اقتصادی و سودآوری تمرکز دارند. و کمتر آوری ورزشکاران، مدال
 شنقهای ملی که رسانهبر این با توجه به این ت. علاوههای اجتماعی توجه شده اسمسائل و چالشحل ورزشکاران مشهور در 

 بررا  ورزشو توسعه  پویایی و جامعه در فرهنگسازی و عمومی افکار بر یتأثیرگذار ،آموزش ،اطلاعرسانی فرایند در مهمی
یشتر در ب رسد که از ورزشکاران مشهور بیشتر به عنوان وسیله ای برای تبلیغات کالاها و برندها واما به نظر می .دارند عهده

ها بیشتر مربوط به پخش مسابقات انحصاری رسانه ورزشی هایو یا برنامه شود.جهت اهداف تجاری و بازاریابی استفاده می
 باشد.های ورزشی میبرخی از رشته

ثبت رفتاری گیری ممهم در جهت یارهای بسلفهؤاز م یکیو مطالب ذکر شده،  به پیشینه تحقیقات قبلیبنابراین با توجه 
عنوان یکی از معیارهای سنجش جامعه مدنی است. میزان مشارکت مشارکت اجتماعی است. مشارکت اجتماعی بهیک جامعه، 

ی ورزشی مورد شناخت عمومی قرار دارند و از محبوبیت هاآنجا که سلبریتیاز دهد. می اجتماعی عیار جامعه مدنی را نشان
به د. نگیرمی قرارشود و هر نوع رفتاری از سوی آنها مورد قضاوت می برخوردارند، بنابراین انتظارات جامعه از آنان بیشتر ییبالا

مردم آسیب دیده در همواره در عرصه کمک و همدلی به ستارگان ورزشی کشورمان توان گفت که می دور از برخی از حواشی
لی با این ، ویماهشاهد بود از سوی آنهای خوبی را هاند و اقداماهپیشتاز بودهای داوطلبانه و فعالیت حواث طبیعی و غیرطبیعی

به دلیل  گونه مسائل احتمالاًاینکه  ایمبوده ییهاآشفتگی و هانظمیها، بیشاهد بروز پراکندگی اً وجود در پی چنین حوادثی گاه
 تاًنهای و اجتماعی مشارکت به معرفت بنابراین،باشد. دهی صحیح آن میعدم ساماندهی مناسب مشارکت اجتماعی و جهت

در هشی وپژ، منسجمو علمی ر طوبهان یرز در اهنو، کهاینتوجه به  با است. اهمیت حائز جامعه، در پایدار یهتوسع به کمک
ر با توان گفت که تحقیق حاضمی بنابراین .است هنشدم نجاای ورزشی هامشارکت اجتماعی سلبریتی ابعاد شناساییی ستارا

                                                           
1. Dodo et al 

2. Centeno 

3. Nownes 
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ی هایتیمشارکت اجتماعی سلبرابعاد ارائه مدل  پی در تحقیق این بنابراین .شودمی در نوع خود بدیع و نو محسوباهمیت بوده و 
 باشد.می ورزشی

 

 پژوهش شناسیروش
ــر، از نوع  ــافیآمیخته روش تحقیق حاض ــد. های کیفی و کمی میبود که ترکیبی از روش اکتش  جامعه آماری پژوهش درباش

شامل سه خبرگان آگاه به  بخش کیفی  ضوع در  شی بود که ، بخش آکادمیکمو سایی گونهاجرایی و ورز شنا ای هبه منظور 
سلبریتی شارکت اجتماعی  شی م صاحبههای ورز کیفی،  هایعمیق قرار گرفتند. با عنایت به مبانی نظری پژوهشهای مورد م

رسیدن به اشباع حد تا صورت هدفمند بهمصاحبه  14همزمان با مصاحبه، تحلیل و کدگذاری آنها نیز مورد توجه قرار گرفت و 
برای تجزیه و  .متوقف شدندها و مصاحبه نیامددست مصاحبه آخر مفهوم و کد جدیدی به 3ای که در نظری انجام شد به گونه

از  های حاصــلتحلیل مضــمون اســتفاده شــد و با کدگذاری کلمات، جملات و پاراگرافکیفی از روش های کیفی تحلیل داده
با  شدند. گذارینامبندی و طبقههای مختلف و با توجه به بار معنایی یکسان در دسته شدهها، مضامین مختلف احصا مصاحبه

به احساس در سه مرحله در ادامه از طریق روش دلفی هر مصاحبه، تغییرات لازم در مورد محتوا و نام کدها و طبقات داده شد. 
شترک درباره معنای داده ضایت م شدها، محتوا و نام آنها و آن چه در قالب طبقهر ست یافته  ست د  به طوری ها نمود یافته ا

 ای در طیف پنج ارزشیهای شناسایی شده در قالب پرسشنامهگویه. شناسایی شدند مؤلفه 7 گویه در قالب 55که در نهایت 
در تنظیم شـــدند و در اختیار نمونه آماری پژوهش در بخش کمی قرار گرفتند. ( 5موافقم= تا کاملاً 1مخالفم=  )کاملاًلیکرت 

شامل  ،بخش کمی سلبریتیجامعه آماری  سته از  شی بود که آن د رتر های بهای ملی و لیگسابقه فعالیت در تیمهای ورز
شتند و بیش از ده هزار نفر دنبال کننده  شتندورزشی دا ستاگرام دا  1111دود حبنا بر یک جستجوی اولیه، آنها که تعداد  در این

شد.نفر برآ ساس جدول مورگان  ورد  سترس و از روش نمونه دست آمدنفر به 872حجم نمونه آماری برا با توجه به گیری در د
شواری جمع شدآوری دادهد ستفاده  شهور ا شکاران م ساختاری عنایت . از طرفی با ها از ورز ستفاده از روش معادلات  در به ا

شد، تعداد  5و اینکه به ازای هر گویه باید حداقل محیط لیزرل برای ارائه مدل  شته با تعداد نفر با توجه به  872نمونه وجود دا
لاوه عدر اختیار نمونه آماری پژوهش قرار گرفت.  صورت آنلاینها بهپرسشنامه. لازم برخوردار بود ز معیارگویه( ا 55) هاگویه

شنامه س صوری و محتوایی پر سازه آنها نیز مورد تأها که در مرحله دلفی تبر روایی  شد، روایی  تایج یید قرار گرفت که نأیید 
ست. مربوط به آن در بخش یافته شده ا شنامهپایایی ها مشخص  ستفاده از  31مطالعه مقدماتی روی در یک  کلی پرس نفر با ا

ستگی  ست آمد. به 23/1 ،لفای کرونباخدرونی آضریب همب ییدی در أت عاملی تحلیلروش  از ،هاداده تحلیل و تجزیه براید
 استفاده شد. 15/1افزار لیزرل و در سطح معناداری محیط نرم

 

 هایافته

شونده افراد فراوانی توزیعدر بخش کیفی  صاحبه  ضای هی ،شامل (،1در )جدول  م ضای اجتماعی، ت علمی علومأاع  هیات اع
شی، مدیران مدیریت علمی سلبریتیاجرایی  ورز صاحب نظر و  شی  شی ورز و  48/81، 25/48، 48/81با  به ترتیبهای ورز

 درصد بود.82/14
 نمونه آماری در بخش کیفی فراوانی توزيع: 1جدول 

 درصد تعداد افراد مصاحبه شونده

 48/81 3 اجتماعی ت علمی علومأاعضای هی

 25/48 6 ورزشی مدیریت علمی تأهی اعضای

 48/81 3 اجرایی ورزشی مدیران

 82/14 8 های ورزشیسلبریتی

 111 14 جمع
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 نفر 872از مجموع که  آن بودحاکی از (، 8در )جدول  در بخش کمینمونه آماری  دموگرافیک هایویژگینتایج مربوط به 
سال،  31تا  81بین  %33/87زن بودند. علاوه بر این، حدود  %16/12مرد و  %23/21سلبریتی شرکت کننده در پژوهش حاضر 

دیپلم،  %12/33اند. همچنین از لحاظ سطح تحصیلات، سال سن داشته 41بالاتر از  %21/33و سال،  41تا  31بین  24/32%
 دکترا بودند.  %25/3کارشناسی ارشد، و  %24/18کارشناسی،  %82/41کاردانی،  35/2%

 
 ی جمعیت شناختی گروه نمونهها: ويژگی2جدول 

 درصد تعداد متغیرها

 جنسیت
 23/21 885 مرد

 16/12 53 زن

 سن

 33/87 76 سال 31تا  81

 24/32 112 سال 41تا  31

 21/33 24 سال 41بالاتر از 

 لاتیتحص سطح

 12/33 28 دیپلم

 35/2 86 کاردانی

 82/41 118 کارشناسی

 24/18 36 کارشناسی ارشد

 25/3 11 دکترا

 111 872  کل

 

است که نزدیک  223/1برابر با  KMO، مقدار نتایج نشان داد که استفاده شد. اکلین-مایر-در بخش اول از شاخص کایزر
دهد است و نشان می 15/1 ازکه کوچکتر  است 111/1نیز  بارتلت کرویت آزمون مشخصه معنادار بودن سطحاست. همچنین  1

 ریسمات براساس عاملی تحلیل اجرای که گرفت نتیجه توانمی هر دو ملاک ، بر پایه. بنابرایناستاز لحاظ آماری معنادار 
 کشیدگی و چولگی با بررسی آماری، هایآزمون از اجرای قبل خواهد بود. مناسب، مطالعهمورد  نمونه در گروه حاصل همبستگی
استفاده ( 3) جدول درچرخش واریماکس  از عاملیتحلیل  برای ادامه برخوردار هستند. در طبیعی توزیع از هاداده شد مشخص

 . شد

 هاعاملمقادير ارزش ويژه، درصد واريانس و درصد واريانس تجمعی : 3جدول 

 عامل
 بعد از چرخش واریماکس

 درصد تجمعی درصد واریانس ارزش ویژه

1 164/7 247/12 247/12 

8 527/4 157/14 114/33 

3 223/8 625/11 722/44 

4 361/8 518/7 311/58 

5 188/8 782/4 182/57 

6 224/1 411/3 441/61 

7 712/1 186/3 466/63 

 

را نشان  عامل 7، نمونه مورد مطالعهنفر  872های نتایج حاصل از تحلیل عاملی بر روی پاسخ، 3با توجه به جدول شماره 
 دهدمی
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جدول ). بارهای عاملی پس از چرخش واریماکس در شودمى تبیین عاملتوسط این هفت درصد کل واریانس  46/63که 
 تعیین شد.  3/1ذکر است بار عاملی مبنا مشخص شده است. لازم به( 4

 
 هاعامل چرخش از پس اجتماعی مشارکت پرسشنامه عاملی بارهای: 4 جدول

 7عامل 6عامل 5عامل 4عامل 3عامل 8عامل 1عامل گویه ردیف

       681/1 شرکت در جلسات ختم قران 1

       577/1 های مذهبی در مسجدشرکت در مراسم عزاداری و جشن 8

       673/1 جمعه نماز در شرکت 3

       671/1 به ساخت مسجد و اماکن مذهبیکمک  4

       625/1 ی مذهبیهایج و توسعه ورزش در مساجد و پایگاهترو 5

      553/1  کمک به افراد برای ازدواج و تهیه جهیزیه 6

      711/1  حمایت از نیازمندان کمیته امداد، بهزیستی و... 7

      675/1  ران خاصبیما و معلولین -سالمندان و حمایت از  کمک 2

      621/1  میتااتکریم ری یا نیکوکا جشن ،هاعاطفه جشن در شرکت 2

      566/1  مشارکت در جشن گلریزان 11

11 
آسیب دیدگان بلایای طبیعی و  های مادی و معنوی بهکمک

 زده، ...(زده، سیلطبیعی )زلزلهغیر
 646/1      

      653/1  ساخت خانه برای نیازمندانکمک به ساخت مدرسه و  18

      738/1  ی خیریههاسسهؤعضویت فعال در م 13

      622/1  ی خیریه ورزشیهاسسهؤسیس مأت 14

      565/1  محروم جوامع و هاگروه برای غذایی مواد تأمین 15

      561/1  روستایی فقیرنشین مناطق در آموزش کودکانکمک به  16

      427/1  ی خیریههامشارکت در بازارچه 17

      553/1  برگزاری و مشارکت در رویدادهای خیریه ورزشی 12

      711/1  حضور در مناطق روستایی محروم 12

     653/1   یاسیس یهاتشکل در تیعضو 81

     622/1   انتخابات در شرکت یبرا گرانید قیتشو 81

     668/1   یانتخابات یستادها در تیفعال و شرکت 88

     588/1     یفرهنگ و یاجتماع ،یاسیس جلسات در شرکت 83

     611/1   یاسیس یهاپست کسب یبرا تلاش 84

     673/1   یمجاز یاجتماع-یاسیس یهاوبلاگ و هاشبکه یاندازراه 85

     632/1   حمایت از کاندیداهای سیاسی 86

    541/1    های محلی و خانوادگیتعاونیمشارکت در  87

    614/1    شرکت در جهت بهداشت و نظافت محله 82

    436/1    مشارکت با شهرداری جهت حفظ و نگهداری از فضای سبز 82

    448/1    تماس با مسئولین جهت حمایت برای حل یک مشکل عمومی 31

    614/1    محله الحسنه قرض صندوق در مشارکت 31

   525/1     ها و مسابقات ورزشی پایهمشارکت و همکاری در در جشنواره 38

33 
روی و دوچرخه )پیاده های ورزش همگانیمشارکت در همایش

 سواری و...(
    641/1   

34 
های ورزش های ورزشی در ایستگاهمشارکت در فعالیت

 همگانی
    642/1   
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35 
و  جوانانهای ورزشی و فرهنگی رایگان برای برگزاری برنامه

 نوجوانان
    623/1   

36 
فرهنگی با نهادهای حمایتی و  -ورزشی تلاش و همکاری

 جذب کودکان و جوانان با استعداد
    521/1   

37 
ها جهت آموزش رشته ورزشی همکاری با مدارس و دانشگاه

 خود به دانش آموزان و دانشجویان
    474/1   

   546/1     مشارکت در مراسم بزرگداشت پیشکسوتان ورزشی 32

   671/1     مشارکت در مراسم تجلیل از پیشکسوتان ورزشی 32

  612/1      آگاه سازی و آموزش مردم از رشته ورزشی خودمعرفی،  41

  535/1      آموزش و ترویج ورزش همگانی 41

  578/1      خبری یهاکنفرانس مشارکت در 48

43 
از مسئولان رسانه و متولیان ورزش جهت  پیگیری و درخواست

 پرهیز از تمرکز بر یک رشته خاص
     441/1  

44 
های ورزشی رسانه دیداری و برقراری مشارکت در برنامه

 ارتباط با مردم
     613/1  

45 
از مسئولان رسانه و متولیان ورزش جهت  پیگیری و درخواست

 تحول در نگرش به ورزش بانوان و پرهیز از نابرابری جنسیتی
     541/1  

46 
بدنی جهت ترویج و تشویق ها در هفته تربیتحضور در رسانه

 مردم جامعه به ورزش
     512/1  

  531/1      هداوطلبان و خیرخواهانه هایتشویق هواداران به انجام فعالیت 47

  588/1      یمشارکت مردم در حوادث اجتماعدعوت به منظور  به غاتیتبل 42

42 
های مادی های مجازی جهت دریافت کمکعضویت در شبکه

 و معنوی به مردم آسیب دیده در حوادث طبیعی و غیر طبیعی
      426/1 

51 

ه اشاعآگاهی رسانی و های اجتماعی با هدف نراه اندازی کمپی
حمایت از محیط زیست و  ،های انسانی، فرهنگ سازیارزش

 و... اقشار ضعیف
      578/1 

51 
رای ب ها و اقوام ایرانی و معرفی فرهنگ به اشتراک گذاشتن

 برطرف ساختن تصویر ذهنی مردم جهان از ایران
      577/1 

58 
 یهای ورزشتولید و انتشار محتوای آموزشی حرکات و فعالیت

 رایگان در فضای مجازی
      673/1 

53 
مین ورزشی برای با مضا انگیزشیو  ثرؤارسال جملات م
 های مجازیهواداران در شبکه

      671/1 

 715/1       ترویج فرهنگ کتابخوانی و معرفی کتاب 54

55 
ترویج سبک زندگی سالم با گسترش ساده زیستی و احترام به 

 هاسنت
      611/1 

 

، چهارم عامل روی گویه پنج سوم، عامل روی گویه هفت دوم، عامل روی گویه چهاردهعامل اول،  روی گویه طور کلی پنجبه
 از عوامل با هاگرفت. انطباق گویه هفتم قرار عامل روی گویه و هفت ششم  عامل روی گویهنه  ،پنجم عامل روی گویه هشت
 مشارکت مذهبی، توانمی را عامل نخست دهدمی نشان ی ورزشیهاسلبریتیبرای مشارکت اجتماعی  شده گرفته نظر در پیش
 پنجم ای، عاملمشارکت محله را چهارم عامل مشارکت سیاسی، را سوم ای و عام المنفعه، عاملمشارکت خیریه را دوم عامل

 کرد. گذاریاینترنتی نام و مجازی مشارکت را هفتم و عامل ایمشارکت رسانه را ششم مشارکت ورزشی، عامل را
گزارش  (5جدول ) استفاده شد که در کرونباخ آلفای شاخص از عامل هر پایایی بررسی برای آن، تأیید و عوامل تعیین از پس

 شده است.
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 : وضعیت پايايی ابعاد پرسشنامه5جدول 

 ابعاد
مشارکت 
 مذهبی

مشارکت 
 خیریه 

مشارکت 
 سیاسی

مشارکت 
 یمحل

مشارکت 
 ورزشی

 مشارکت
 ایرسانه

 مشارکت
 مجازی

 21/1 23/1 21/1 25/1 27/1 21/1 24/1 آلفای کرونباخ

 
جهت تحلیل عاملی مرتبه اول پرسشنامه، در ابتدا هر مؤلفه با عامل مربوط به خود مورد بررسی قرار گرفت. در مدل استاندارد، 

توان گفت سؤالات می باشد، 3/1که رابطه بالاتر از شود. در صورتیو بعد، بعد و شاخص نشان داده می میزان روابط بین سازه
 مورد نظر از قدرت تبیین خوبی برخوردار است. 

 
 اول يیدی مرتبهأت عاملی تحلیل در تی مقدار و عاملی : بار6جدول 

 Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Q8 Q9 Q10 Q11 Q12 هاگویه

 t 35/2 66/11 21/2 17/11 12/11 24/11 87/13 55/18 21/18 77/11 62/11 44/13مقدار 

 26/1 73/1 65/1 23/1 21/1 25/1 74/1 64/1 63/1 61/1 66/1 52/1 بار عاملی

 Q13 Q14 Q15 Q16 Q17 Q18 Q19 Q20 Q21 Q22 Q23 Q24 هاگویه

 t 75/11 32/14 81/13 17/11 58/14 62/18 22/18 73/2 11/2 81/2 37/2 11/2مقدار 

 55/1 42/1 57/1 56/1 61/1 23/1 21/1 23/1 71/1 25/1 21/1 73/1 بار عاملی

 Q25 Q26 Q27 Q28 Q29 Q30 Q31 Q32 Q33 Q34 Q35 Q36 هاگویه

 t 14/2 17/2 52/2 33/2 87/2 15/2 68/2 48/18 72/11 36/11 82/11 27/11مقدار 

 62/1 63/1 71/1 67/1 72/1 51/1 55/1 57/1 57/1 52/1 47/1 44/1 بار عاملی

 Q37 Q38 Q39 Q40 Q41 Q42 Q43 Q44 Q45 Q46 Q47 Q48 هاگویه

 t 51/11 67/11 22/11 32/2 57/2 21/7 65/7 13/7 22/7 25/6 41/7 21/6مقدار 

 34/1 32/1 35/1 43/1 37/1 41/1 43/1 51/1 42/1 62/1 74/1 73/1 بار عاملی

      Q49 Q50 Q51 Q52 Q53 Q54 Q55 هاگویه

      t 85/11 63/2 84/2 22/2 75/2 13/2 71/2مقدار 

      51/1 55/1 61/1 58/1 56/1 52/1 71/1 بار عاملی

 
داشتند  26/1بالاتر از  tمقدار  هاشود و با توجه به تحلیل عاملی مرتبه اول، همه گویهمی مشاهده (6جدول )طور که در همان

ها تأیید شدند. سپس گویه بود. بنابراین همه 3/1ها بالاتر از بود. همچنین بار عاملی همه گویه که نشان دهنده معناداری مسیر
 گیری استفاده شد. های ورزشی از مدل اندازهیی ابعاد مشارکت اجتماعی سلبریتیبرای شناسا
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 دوم( مرتبه عاملی های ورزشی )تحلیلابعاد مشارکت اجتماعی سلبريتی : شناسايی1شكل

 

 شود. می مشاهده 7تعیین شد و در جدول شماره  ورزشی هایسلبریتی اجتماعی مشارکت گیری، ابعادبا توجه به مدل اندازه

 
 دوم مرتبه عاملی تحلیل ابعاد مشارکت اجتماعی در t و عاملی بار : مقدار7جدول 

 ابعاد
مشارکت 
 مذهبی

 ایمشارکت خیریه
مشارکت 
 سیاسی

مشارکت 
 ایمحله

مشارکت 
 ورزشی

مشارکت 
 ایرسانه

 مشارکت
 مجازی

 23/1 75/1 21/1 21/1 77/1 24/1 27/1 بار عاملی

 t 66/18 62/13 14/11 52/11 12/13 23/11 18/18مقدار 

 

ای و عام المنفعه، مشارکت ورزشی، دهد که تمامی بارهای عاملی معنادار است و به ترتیب مشارکت خیریهمی نشان 7جدول 
ای دارای بیشترین تا کمترین بار ای، مشارکت سیاسی و مشارکت رسانهمشارکت مجازی، مشارکت محله مشارکت مذهبی،

 عاملی هستند. 

 يیدیی برازش مدل تحلیل عاملی تأها: شاخص8جدول 

2χ Df RMSEA GFI AGFI CFI NFI NNFI IFI SRMR 

51/8725 1483 155/1 23/1 28/1 25/1 24/1 28/1 23/1 138/1 

 

توان برازش مدل را مطلوب دانست. می ( استRMSEA=155/1مقدار ) کهنیبا توجه به ا و دست آمدهبه جیاساس نتابر 
از برازش  یاست که حاک 21/1بالاتر از  جی( نتاGFI ،AGF ،CFI ،NFI،NNFI ، IFIاز جمله ) هاشاخص ریدر سا نیهمچن

و در سطح مطلوب قرار  15/1کوچکتر از که محاسبه شده  138/1 زین SRMRشاخص  کهنیباشد. ضمن ایمدل م مطلوب
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ند توانمی های مطرح شدههای برازش مناسب است و تمامی عاملگیری پژوهش به لحاظ شاخصبر این اساس، مدل اندازه .دارد
 در مدل مجتمع شوند.

 

 گیریبحث و نتیجه
ضر  پژوهش این از هدف سلبریتی ارائه مدلحا شارکت اجتماعی  شی بود.م سایی به منجر آن نتایج های ورز عد هفت ب شنا

شد شارکت اجتماعی  ش به ترتیبکه  م شارکت خیریه شامل:ترین تا کمترین امتیاز از بی شو عام المنفعه،  ایم ورزشی، ارکت م
 باشد.می ایرسانهمشارکت سیاسی و مشارکت  ی،محل ، مشارکتمجازیمشارکت مذهبی، مشارکت 

از یک ه توان گفت کالمنفعه است. میای و عامخیریه عد مشارکتبُ، ی ورزشیهامشارکت اجتماعی سلبریتیعد ترین بُمهم
 بازی زمین در آنچه از فراتر را بیشتری توجه ایحرفه ورزشکاران کهطوریبه. اندشده تنیده هم در دوستی انسان و سو ورزش

سوی دیگر می جلب دهند،می انجام سانی می های والایی برنیکوکاری و حمایت از همنوع به ارزشکنند، و از  گردد که هر ان
اسایی های شنبنابراین گویه. ورزدمی اش به انجام آن مبادرتپاسخ به نیازهای معنوی برای تجلی خصایل ارزشی وجود خود و

سلبریتید در تحقیق خو (146: 8114) 1تبنن با تحققات قبلی همخوانی دارد.شده در این بعد  سیاری از  شان داد که ب های ن
شارکت خیرخواهانه کارهای و خیرخواهانه هایپروژه از تعدادی در آمریکایی شته م  زا فراتر هاییتلاش در فعالانه آنها. انددا

در ( 575: 8115) 8جفری .پردازندمی جوان، هایخانمانبی گاه برایهجهت تهیه پنا مالی یهاکمک آوریجمع بهخود  نقش
شارکت شور  در خیرخواهانه هایفعالیت ها درسلبریتی پژوهش خود دلایل م سته 11 به را چینک سترده د  به کمکشامل:  گ

 غذایی مواد و آشـامیدنی آب تأمین هدف با توسـعه هایبرنامه جمله از فقر کودکان، کاهش برای رفاهی هایفاجعه، برنامه
، شهر هب روستایی مهاجر فرزندان و روستایی فقیرنشین مناطق در کودکان برای ویژهبه آموزش؛ محروم، جوامع و هاگروه برای

 زندگی افسردگی و خون سرطان مانند ایدز، ییهابیماری با که افرادی برای پشتیبانی خدمات و درمان بهبود جمله از بهداشت
 و الیع آموزش به دسترسی بهبود ویژهبه جوانانکمک به ، اساسی خدمات و بهداشت مثل: دختران و زنان، کمک به کنندمی

ه است. کرد تقسیم معلول افراد از حمایت برای هاییو فعالیت حیوانات از حمایت مسن، افراد از حمایت، بهداشتی هایمراقبت
ستدلال می167: 8118) 3بابیک و همکارانهمچنین  شکارانکه  کند( ا سب که دارند را امکان این ورز سود حقوق با ک   پر

 خیرخواه ورزشکارانو همچنین . خیرخواهانه خرج کنند اقدامات ها ومقداری از پول و درآمد خود را برای فعالیت هایشان،بازی
پرچی  با تحقیقات ولتینتایج تحقیق همچنین و کنند.  رســمی را خود خیرخواهانه اقدامات بنیادهایی تشــکیل توانند بامی

 ( مطابقت دارد.8112جاروی اهرنس ) ( و 8112(، پالمر )8114)
سلبریتی دومعد بُ شارکت اجتماعی  شی هایم شیبُ ،ورز شارکت ورز ست عد م سعه و توان گفت می، ا از آنجا که امروزه تو

ترویج ورزش چه در سطح همگانی و چه در سطح قهرمانی در جوامع از اهمیت بسیار بالایی برخوردار است و توسعه ورزش را 
شم  سمی و روحی قرار دادهأانداز و مدر چ سلامتی ج سعه ورزش های مخاند. و از روشموریت خود برای ارتقا  تلفی برای تو

ستفاده می سلبریتیؤکنند که یکی از ما ستفاده از  شانثرترین آنها ا شور شد. که در تحقیقات قبلمی های ورزش ک ی به آن با
ای توسط حرفه قابلیت دیده شدن ورزش و جذابیتدریافتند که  (482: 8113) 4همکاران و رابرتسوناشاره شده است. چنانچه 

کنند.  یجادا خود جوامع و ذینفعان برای را مثبتی سلامتی رفتارهای بتوانند تا کندمی کمک اجتماعی هایبرنامه وزشکاران در
 توسعه ورزش و ،ورزشی هایسازمان سایر و هالیگ ورزشی، یها( دریافتند که تیم131: 8112) 5و همچنین هیلز و همکاران

سلامتی  سئولیت اجتماعی خود قلمداد میعنوارا بهدر جامعه ارتقا  شی برنامه طریق و از کنندن م شی های آموز قال انت وورز
 نیز بهنوش و و .کنندمیو ترویج  تشـویق را روحی و جسـمی سـلامت ایفزاینده طوربه ورزشـکاران، توسـط ثرؤمهای پیام

                                                           
1. Bennet 

2. Jeffreys 

3. Babiak et al 

4. Robertson et al 

5. Hills et al 
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نی بد هایماعی که مشارکت در ورزش و فعالیتهای بازاریابی اجتدر تحقیق خود دریافتند که کمپین (887: 8112) 1همکاران
 نندگان افراد مشهورکأییدهای تبلیغاتی مانند تتوانند از تکنیککنند میمی را برای بهبود سلامت جامعه و افراد ترویج و تشویق

شی ستفاده کنند. همچنین کمپین نتیجه افزایش تأثیره و در برای جلب توج ورز ( یکی از 8112) پالمرهای بازاریابی اجتماعی ا
را توســـعه ورزش همگانی و قهرمانی و جذب کودکان و دیوید بهکام آندره آگاســـی و  ،های ورزشـــی راجر فدراهداف خیریه

کت در مشارعد، شناسایی شده در این بُ باط با دوگویهدر ارت ونوجوان مستعد ورزشی در مناطق کم برخوردار اشاره کرده است. 
سوتان شک سم تجلیل از پی شی مرا شی می ورز سوتان ورز شک شت پی سم بزرگدا شارکت در مرا سوتان پتوان گفت که، و م شک ی

شی قهرمانان شته بوده ورز شهور در گذ شی را برای جامعه خلق نمودهو پهلوانان م ست بُ اند واند و خاطرات خو از  عدممکن ا
سلبریتیای به فراموورزش حرفه شوند، بنابراین  سپرده  شی میشی  ستفاده از های ورز توانند علاوه قراردادن الگوی خود و ا

نها ان ورزشی و ادای احترام به آتجربیات آنها جهت پیشبرد اهداف خود، با مشارکت در مراسم بزرگداشت و تجلیل پیشکسوت
 جامعه زنده نگهدارند. م مردیاد و خاطره آنها را در اذهان 

انی و دهند روح پهلوای انجام میطور طبیعی کسانی که ورزش حرفهبهعد شناسایی شده، مشارکت مذهبی است. سومین بُ
شی  هاکه در رقابت طورشود. همانا نهادینه مینهجوانمردی درون آ شکاران قبل از اینایم کههبارها دیدورز که به زمین ، ورز

سل  شتیبردار وقتی بر روی تخته میوزنه، کنندبه ائمه میبروند تو سترود یا ک برد و از می هایش را بالاگیر بعد از پیروزی د
اران اعتقادات مذهبی ورزشکدهنده ها نشان همه اینگیرند. می دستقبل از شروع فینال مسابقات قرآن به، دنکخدا تشکر می

شد کهمی سیدن برای با شهدانچنانچه  .کنندمی دعا آرامش به ر شکاران8181) 8نوح و  شان دادند که، ورز شارکت در  از ( ن م
ستم یک عنوانبه( دعا مثال عنوانبه) مذهبی هایفعالیت ضطراب کاهش برای اعتقادی سی  رایب عملکرد، به مربوط یهاا
 تقویت تناب،اج غیرقابل زااسترس شرایط مدیریت برای گذارد،می تأثیر آنها ورزشی زندگی بر که شخصی مشکلات با مقابله

سجام ایجاد برای عملکرد، ستفاده اخلاقی نظر از سالم زندگی یک تیمی و ان سیتز و همکاران .کنندمی ا :  8114) 3و همچنین 
 بآسی با آمدن کنار در کار و قوی اخلاق فشار، از رهایی ؛را دین از ناشی هاینقش ورزشکار، دانشجویان با مصاحبه در (817

( در تحقیق خود 472: 8117) 4وندرا ویل ( نیز مطابقت دارد.8115با تحقیق دودو و همکاران )نتایج تحقیق  .ندگزارش کرد
 لامتس زندگی، از رضایت و شادی جمله از؛ انسان شکوفایی از متعددی یهاجنبه با مذهبی خدمات در که مشارکت داد نشان
سمی، و روحی سب  دادن به زندگی، هدف و امعن ج صیتک ضیلت و شخ ستان اجتماعی برقراری روابط ،ف  نزدیک و یافتن دو
ست همراه جدید ضور آنجا که توان گفت، ازبنابراین می .ا سم در ح ستان و یافتن بهتر اجتماعی روابط با مذهبی مرا دید ج دو
 های مذهبی نیز بپردازند. توانند به ترویج و توسعه ورزش در مساجد و مکانهای ورزشی میدارد، سلبریتی ارتباط

شده،چهارمین بُ سایی  شنا شارکت مجازی و اینترنتی عد  ست.  بعد م شیسلبریتی کلی، طوربها سانه از های ورز   هایر
سیب دیده در حوادث طبیعی و راه اندازی کمپیناز  مثبت، تغییرات ایجاد برای راهی عنوان به اجتماعی های حمایتی از مردم آ

( 112: 8111) 5سندرسون و کنند. چنانچه کسینگمی استفاده خود دید افزایش و طرفداران زندگی و جذبغیرطبیعی تا سبک 
ستم سی سانه هایعامل در تحقیق خود دریافتند که،   طرف از هم و هواداران طرف از هم که تعاملی دلیل به اجتماعی یهار

شکاران ست حوادث مانند ضروری مواقع در ویژه، دارند. به ارتباطات در برقراری مهمی تأثیر دهد،می ارائه ورز  ای محیطی زی
شکاران ها،بحران سایر شی هایتیم و ورز صلی رهبران عنوان به ای حرفه ورز شتیبانی ارائه در جامعه ا س پیام مالی،) پ   انی،ر
  پسدریافتند که ( 361: 8115) 6هاواردآینو و  توانند نقش مهمی ایفا کنند.می( اجتماعی هایی کمپیناندازیا راه آگاهی ایجاد

را  دیده آسیب افراد به منابع تحویل و سرمایه آوریجمع در را رهبری هاینقش های ورزشیسلبریتی بزرگ، طبیعی بلایای از
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 مکک کمپین حمایتی برای یک وی چین، چینگهای در زلزله از پس مینگ یائو NBA ستاره مثال، عنوانبه. اندگرفته برعهده
ن ا( و ســو و همکار8181با تحقیقات کانکل و همکاران )نتایج تحقیق همچنین  .داد تشــکیل زلزله برابر در رســانی امداد به
ساس  بر( مطابقت دارد. 8181) شهور ورزشیچهره کهاین ا شناخته های م شخصیت مرجع   سبک، شوندمی به عنوان الگو و 

ـایکنش دریافتند که( 32: 1322)گذارد. چنانچه عباسی و جعفری ثیر میأآنها بر هوادارنشان نیز تزندگی  ـلبریتی ه ـر هاس   ب
ـبک ـی س ـران زندگ ـی کارب ـوی) ایران   رگذارتأثی( فردی میان طرواب و بدن مدیریت ت،فراغ اتاوق پوشش، وعن مصرف، الگ

ـــت. و همچنین ا سـ شان داد که افراد318: 8115) 1شروا ستفاده از  ( ن  زندگی درباره توئیتر(،) های اجتماعیرسانهمشهور با ا
طریق این تعاملات قادرند بر رفتار مصرف کنندگان  کنند و ازمی بیان را اخلاقی هایقضاوت و کنندمی بحث خود خصوصی

ستدلال (8181) 8ثیر بگذارند. و همچنین وریتأت شهور کند که افرادمی ا شاوره محبوب منبع به م  زندگی سبک مورد در م
 ثر هستند. ؤنگرش و رفتار هوداران خود م تغییر اند. و برشده تبدیل

لذا . ترین عناصر شهری هستندمحلات بنیادی)محلی( است. از آنجا که  ایبعد مشارکت محلهعد شناسایی شده، پنجمین بُ
همکاری و مشارکت ساکنین آنها شته و ای دامحلات اهمیت ویژه ،ای دستیابی به توسعه پایدار شهریی امروزی بردر جامعه

ضروری می شد. بنابراین موفقلازم و  ستند که از مقیاس محله آغازآن هاترین برنامهبا از  شوند یا به عبارتی روندمی هایی ه
شت شد. پایین به بالا دا ضر با تحقیقات قبلی همخوانی دارد. چنانچهههای پژونتایج یافتهه با سون ش حا :  8111) 3وارنر و دایک

شی یها( در تحقیق خود دریافتند که برنامه863 ساس ایجاد درک منجر به اغلب ورز شکارانCSO4جامعه ) اح سط ورز  ( تو
«. باشدمی و برآوردن نیازهای یکدیگر یکدیگر به جامعه نسبت اعضا احساس» شود. احساس جامعه بدین معنی است کهمی

 راهمرا فو همکاری ورزشکاران در محله  و زمینه مشارکت .شودمی اعضا به وابستگی و تعلق احساس به احساس جامعه منجر
ی نسبت تفاوت(، افزایش کیفیت زندگی، افزایش مسئولیت در قبال دیگران و کاهش بیSOC)کند. از مزایای احساس جامعهمی

ــتدلاله جامعه میب ــد. بنابراین طبق این اس ه رود که نســبت بافراد مشــهور ورزشــی این انتظار می ازتوان گفت که، می باش
ستفاده از خود بی اکنان محلهس شکلات محله ارائه دهند و همچنین با ا سازنده خود را جهت رفع م شند و نظرات  تفاوت نبا

صورت نیا شکلات محلی در  ستاره خود برای رفع م سئولین مربوطه مکاتبهموقعیت  سترا  و اقدام نمایند. ز با م   5دالویک وهوک

سئولیت ( دریافتند که تغییر445: 8112)   «اجتماعی امور سازی بومی» به منجر شهروندان و محلی نهادهای به دولت از م
 ارکتمش و انسجام ایجاد در محله اجتماعی ارتباطات نقش بر و شوندمی محلی ایفزاینده طورهب شهری هایشود. سیاستمی

شکیل بر تأکید بنابراین .شودمی تأکید شهروندان  که است یفعال شهروندان یهاتلاش طریق از جامعه یک عنوانبه محله ت
: 1322کنند. در این راستا زارع و همکاران ) مسئولیت احساس خود محلی محیط در هامسئولیت انجام به نسبت رودمی انتظار
ــیدن ( در تحقیق خود راهکارهای117 ــاملاند که برخی از آنها محله را بیان نموده اجتماعی پایداری به رس ــتفاده :ش  از اس

 و هارحط از حمایت برای تسهیلات اعطای صندوق پذیر، ایجادمسئولیت و معتمد امنای تأهی محله، تشکیل معتمد نیروهای
 .باشدمی دستی صنایع مانند بازده زود هایطرح و خانگی اشتغال از محله، حمایت سطح در فقرزدایی

شمین شده، بُ عدبُ ش سایی  سی عدشنا سیا شارکت  ست. م سلبریتی ا سی  سیا شارکت  ض هامنظور از م ر به در پژوهش حا
شا سلبریتیم ستقیم  ستقیم و غیرم شی درجریان انتخابات و ترکت م شاره دارد. که بأهای ورز شان بر نگرش هواداران ا ا ثیرات

 و ســیاســی توجه جلب در مشــهور افراد که دادند ( نشــان21: 8112) 6دیتاهمخوانی دارد، آتیکنســون و دیوقبلی تحقیقات 
س نتایج بر تأثیرگذاری سیاری .دارند نقشی سیا شته اظهار سیاسی رهبران از ب   دستور روی رب توانندمی مشهور افراد که انددا

سی کار سیاریدریافتند ( 13: 8113) 7همچنین بکر .دارند را عمومی توجه آماده فرماندهی آنها زیرا بگذارند تأثیر سیا  از که ب
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  هایعالیتف در دهند،می ترویج سیاسی مسائل مورد در را خود هایدیدگاه ها،سلبریتی سایر خوانندگان، ورزشکاران و بازیگران،
ات یو و همچنین با تحقیقنتایج تحقیق کنند. می تبلیغ سـیاسـی احزاب و نامزدها برای حتی و کنند،می مشـارکت سـیاسـی

همخوانی ( 477: 8114) 1تحقیق اورگاننتایج این بعد با و ( مطابقت دارد. 8118( و ناونز )8115، ســـنتو )(8112همکاران ) 
و  وانندهخ بازیگر، عنوانبه که) مشهور افراد اطلاعات و سیاسی تأییدهای به کمتر در دانشگاه بزرگسالان ،که نشان داد ندارد.

 .دارند آگاهی سیاست مورد در کمتر مشهور افراد معتقدند بزرگسالان .کنندمی اعتماد( ورزشکار
سلبریتید عآخرین بُ شارکت اجتماعی  شیهام سانه، بُی ورز شارکت ر ست. عد م سانهاین با توجه بهای ا شارکت ر ایی که م

 در ورزش ورحض گذشته دهه چند توان گفت که، چنانچه طیختصاص داد میترین رتبه را به خود اهای ورزشی پائینسلبریتی
  و ایجاد جامعه اثرگذاری ورزش در بر هاکه رسانهو در این. است کرده در کشورمان رشد چشمگیری طورهای جمعی بهرسانه
به اثرات در تحقیق خود ( 76: 8117) 8گتیزن و همکاران و حتی .نیســت بحث قابل ،ثر اســتؤم فردی و جمعی هایارزش

  ورزشکاران. گذاردیم تماشاگران بر مثبتی تأثیر ورزشکاران تبلیغاتکه،  دریافتند. اندتلویزیون اشاره کردهاران در مثبت ورزشک
صویری ست، مرتبط مثبت هایارزش با که دهندمی ارائه را ت  اتتغییر تا شودمی شهروندان در انگیزه ایجاد باعث این و ا

 هایادتع به تواندمی متعادل که این غذایی یهارژیم یا و پرداختن به ورزش مانند کنند ایجاد خود زندگی در مثبتی رفتاری
های ورزشی و عدم پوشش سهم یکسان در پخش رشته رسد که عدمبه نظر میاما اما   .شود منجر جامعه افراد توسط تریسالم

سب ورزش از سعه منا ست که در  پخش ورزش زنان و عدم تو سائلی ا شورمان  سانه جمعیرجمله م  ی بردلیلو  وجود داردک
سلبریتی شارکت  سانهکاهش م ست. چنانچهها در ر شان2: 1328مرادی و همکاران ) ها ا ضعیت بین که دادند ( ن  و موجود و

سانه نقش مطلوب شی هایر سعه در ورز  جامعیت ی تفاوت عدمدلیل عمده .دارد وجود قهرمانی تفاوت های ورزشمؤلفه تو
همچنین نظری و . باشــد قهرمانی ورزش مختلف ابعاد از رســانه اهالی شــناخت کمبود یا و ورزشــی هایرســانه هایبرنامه

 ایسانهر پوشش عدم .باشدمی قابل مشاهده هارسانه در جنسیتی یهاتبعیض ( بیان نمودند که بازتاب826: 1322همکاران )
  هنادید زنان، نابرابری این تقویت و ایجاد در تواننمی که اســت مواردی از آنها ورزشــی هایفعالیت بازتاب و بانوان ورزش
سی و همکاران ) .گرفت شان دادند که، ( 33: 1325نظر وی شی یهابرنامهدر تحقیق خود ن ستانی تلویزیونی هایشبکه ورز  ا

  نسبت ار پوشش ی ورزشی فوتبال بیشترینهادارد. رشته وجود داریمعنی تفاوت ورزشی هایرشته پوشش براساس منتخب
شته سایر به شته و داده اختصاص خود به ورزشی هایر سکتبال همگانی، ورزشی هایر  سوم و دوم یهارتبه در ترتیب به ب

 و ورزش تولیدکنندگان از شــکایت با توانندمی ورزشــکاران که کردند ( پیشــنهاد8112) 3هاســوزنو همچنین . گرفتند قرار
ضای شش تقا شتر پو  هایگییژآنجا که یکی از و ازتوان گفت بنابراین می .کنند ایفابانوان، نقش مؤثری را  ورزش مورد در بی

ــارکت، دخالت در امور جامعه می ــد بنابراین مش ــکاران انتظاراز باش ــارود که می ورزش ل قدم بردارند و با ئجهت حل این مس
   نگرش خود را نســبت به این رویکرد تغییر دهند. در این راســتا خالدیان و همکاران تامطالبه کنند  هامتولیان ورزش و رســانه

ــاختن تأراهکارهایی را جهت ( 58: 1328) ــاره می بیان نمودندرسانهها  مطلوبثیر نهادینه س ــودکه به برخی از آن اش که  ش
  مستند برنامههای تدوین ،جامعه در پیشرفت انگیزه ایجاد و جوان نسل ورزشی برای قهرمانان از مناسب لگوسازیا شــامل؛
  رسانههای همچنین و تلویزیون و رادیو ،مطبوعات ازجمله رسانهها ترغیب ،همگانی تشویق و ترغیب برای آموزشی و ورزشی

  ارزشهای و مفاهیم اشاعه و اطلاعاتی جامعه در نهاآ مهم نقش ایفای تداوم به خبری و اجتماعی شبکههای جمله از نوین
   باشد.میورزش  حوزه در نظر مورد

ی فردی و گروهی به منظور دخالت در تعیین سرنوشت خود هابه معنی انواع کنشکه  با توجه به تعریف مشارکت اجتماعی
صمیم ثیر نهادن بر فرآیندهایأت جامعه و و شدمی ی امور جامعهگیری دربارهت سو همچنین با توجه به این .با ایر که امروزه در 

از  کنند که با رویکرد توسعهیتشان قرار گرفته است و تلاش میمورأانداز و مرویکرد توسعه از طریق ورزش در چشم کشورها
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ی هایاســتفاده از قدرت نرم ســلبریت  المللی و همچنینبین و یداخل ورزشــی ابتکارات و هاطریق ورزش با اســتفاده از برنامه
شی و نفوذ آنها در حوزه سانهلف های مختورز شی، ر سی، ورز سیا شور کاملاًاجتماعی،  شرف ای و غیره... خود را به یک ک ته پی

ستفاده از سلبریتیتوان به میعنوان مثال؛ تبدیل نمایند. به  ،شاره نمودا نابرابری در جامعهعدالتی و های ورزشی برای رفع بیا
سرمایهتوانیم در لذا ما هم می شرفت کشور بهرههای عظیم و با ارزش کشور خودمان از وجود چنین  ند مدر جهت توسعه و پی

ی شناخته شده در های محبوب و چهرههایکی از راهکارهای گسترش مشارکت اجتماعی استفاده از شخصیتچرا که  شویم.
 .باشدمی جامعه

 شود: یهای ورزشی اشاره ممشارکت اجتماعی سلبریتی ءجهت ارتقا ی زیرهای تحقیق پیشنهادها و راهکارهابا توجه به یافته
نظور آینده خود به م راهبردی یهبرنام تدوین و گذاریسیاست برای پژوهش این نتایج ازتوانند مدیران ورزش کشور می -
 . نمایند استفاده ورزش در مشارکت اجتماعی یهتوسع

  ورزشی هایرشته در ورزشکاران اجتماعی مشارکت یمقایسه و شناسایی به که شودمی پیشنهاد پژوهشگران سایر به --
 بپردازند. تا نتایج قابلیت تعمیم بیشتری داشته باشد. گوناگون

تمامی  ی مشارکت اجتماعی داشته و، بایستی نگرشی سیستمی و یکپارچه به مقولهکشور ریزان ورزشیمدیران و برنامه -
را در جهت زمینه سازی بستر مشارکت اجتماعی را فراهم مکفی  و زملایحمایتها زمان مورد توجه قرار داده وابعاد آن را هم

 های مختلف جامعه داشته باشند.ای مشارکت در حوزهرب یشتربی هزنگیا ،دعلاقهمن ورزشکاران اـتکنند 

ای هفعالیتی که در ورزشکارانبرای های ورزشی ها یا لیگدر نظر گرفتن جایزه زن سال یا مرد سال از سوی سازمان -
 کنند.دوستانه مشارکت میداوطلبانه و نوع

مشارکت اجتماعی، ایجاد ارتباط با فواید و نقش آموزشی پیرامون  یهاورزشی با برگزاری کارگاهو آموزشی نهادهای  -
نه کردن نهادی ،پذیر کردن افرادجامعه درثری ؤنقش متوانند میه... های اجتماعی و غیردیگران، تشویق به مشارکت در فعالیت

  های اجتماعی داشته باشند.شارزو انتقال 

ها اجتماعی، بدین معنی که های آموزشی و ورزشی به ورزشکاران در انجام فعالیتآموزش شفافیت رفتاری از طریق نهاد -
مشکلات  ای ازن گرهبه جهت دیده شدن و ریاکاری نباشد، بلکه از روی حسن نیت و بازکرد های اجتماعی صرفاً در انجام فعالیت

 .جامعه باشد

راد افافزایش ترغیب مشارکت اجتماعی ثری در ؤاز ورزشکاران مشهور نقش متوانند با دعوت ملی میهی وگر یسانههار -
 داشته باشند.و فرهنگ سازی مشارکت اجتماعی  جامعه

یکی بودن و همذات پنداری های ورزشی در مناطق محروم جهت لمس مشکلات از نزدیک و ایجاد حس حضور سلبریتی -
 ثر باشد.ؤتواند در افزایش مشارکت اجتماعی آنها مبا مردم جامعه می

های ورزشی، تا دولتی و سلبریتیهای غیری نهادهای دولتی، سازمانتلاش در به دست آوردن جلب اعتماد مردم از سو -
سا شفافئم شادوش  ، تا مردمتر جلوه کندل مالی  شیسلبریتیدو ومت به کمک دولت و حکدر مواقع بحرانی بتوانند  های ورز
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